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Einfach per Mail an: verbebrisfZadariods v sdario.de





Nun wird es ernst. Aber Sie sind auf dem richtigen Weg, denn diese Checkliste ist Ihr Schlüssel zum Erfolg. Keiner kennt Ihr Unternehmen so gut, wie Sie selbst. Deshalb brauchen wir Ihre Kernkompetenz. Lassen Sie uns nun wissen, was Sie konkret vorhaben. Und sparen Sie bitte nicht mit Details!

Wir machen’s Ihnen leicht. Tragen Sie Ihre Infos einfach in die vorbereiten Tabellen ein. In den linken Tabellenspalten haben wir einige Beispiele angeführt. Betrachten Sie diese als „Inspiration“. In den rechten Tabellenspalten wird teilweise eine „Bewertung“ abgefragt. Das heißt, dort können Sie Prioritäten setzen, falls mehrere Eigenschaften vorhanden sind. Was Sie nicht ausfüllen können, lassen offen.

Beispiel für die Bewertung.: 


1 = sehr wichtig

2 = wichtig

3 = weniger wichtig

Die ausgefüllte Checkliste schicken Sie uns per E-Mail zu. Wir rufen Sie anschließend zurück, klären Details und vervollständigen Ihre Checkliste.

1. Werbeziel

Was möchten Sie mit Ihrem Werbebrief erreichen?

	Beispiel
	Allgemeines Werbeziel
	

	neue Kunden gewinnen,

bestehende Kunden binden 
	
	


Welches Produkt oder welche Dienstleistung möchten Sie anbieten?

	Beispiel
	Ihr konkretes Angebot
	

	Damenschuhe, Webdesign, eine bestimmte Beratung 
	
	


Wie soll der Leser auf Ihren Werbebrief reagieren?

	Beispiel
	Erwünschte Kundenreaktion
	

	anrufen, Fax senden, Ihr Geschäft besuchen
	
	


2. Produktinformationen

Wie schätzen Sie Ihr zu bewerbendes Produkt im Hinblick auf seinen Nutzen und Kunden-Vorteil ein? Dieser kann sowohl rational, als auch emotional sein. Und wo liegen die Schwächen?

	Beispiel
	Produkt-Vorteile
	Bewertung

	Modeartikel, liegt derzeit voll im Trend
	
	

	besonderes Material, hält 10 Jahre länger
	
	

	kosten nur 50% des aktuellen Marktpreises
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	Produkt-Nachteile
	

	preisintensives Produkt
	
	

	vergleichbar
	
	

	schlechter Ruf
	
	

	Handhabung muss erklärt werden
	
	

	
	
	

	
	
	


3. Kundenzielgruppe

An wen wird Ihr Werbebrief versand? Wird er personalisiert? 

Gibt es besondere Merkmale, die wir beim Textstil berücksichtigen müssen?

	Beispiel:
	Allgemeine Merkmale
	Bewertung

	einzelne Hausfrau oder Familie mit zwei Kindern
	
	

	30 – 45 Jahre
	
	

	einkommensstark
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Beispiel:
	Besondere Merkmale
	Bewertung

	Rocker-Mentalität
	
	

	hohes Bildungsniveau
	
	

	sehr konservativ
	
	

	jung, frisch, dynamisch
	
	

	extrovertiert
	
	

	
	
	


4. Markt & Wettbewerb

Wie schätzen Sie Ihr Produkt im Hinblick auf seine Marktchancen und etwaige Mitbewerber ein?

Was wirkt sich positiv oder negativ aus? 

	Beispiel:
	Wettbewerbsvorteile
	Bewertung

	Alleinanbieter in meinem Einzugsgebiet
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Beispiel:
	Wettbewerbsnachteile
	Bewertung

	harter Wettbewerb, wird über den Preis geführt
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


5. Weitere Informationen

Gibt es eventuell eine Internetseite mit weiteren Infos zu Ihrem Produkt?

Haben Sie noch Wünsche oder weitere Informationen für uns?

	Beispiel:
	Infos & Adressen
	Bewertung

	Internetseite
	
	

	Thema, Aufhänger
	
	

	
	
	


Geschafft!

Die ausgefüllte Checkliste schicken Sie uns nun einfach per E-Mail zu.

Und noch ein Tipp: Heben Sie sich dieses „Handwerkszeug“ gut auf, denn Ihre Checkliste lässt sich auch für andere Werbeaktionen verwenden.
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